Titel:

Museum

Datum

Hintergrund/Ziele

Was ist ihre Motivation, mit der Umsetzung zu starten? (bspw. Steigerung der Sichtbarkeit des Museums im digitalen Raum)
Was mochten sie erreichen? (bspw. Erweiterung des Zielpublikums, Steigerung der Besucher:innenzahlen)
Welche Zielgruppe soll angesprochen werden? (bspw. Erhéhung der Barrierefreiheit, Erh6hung der Interaktivitét fiir jiingere Zielgruppen)

Budget

Wie viele Mittel stehen zur
Verfligung?

Sind die Mittel gebunden oder
zeitlich befristet zu verausgaben?

Welche Ausgaben werden erwartet
und woflr?

Personal (intern/extern)

Projekt-Team/Partner:innen

Wen sollten wir am Projekt
beteiligen?

Wer ist intern dabei?
(Museumsleitung, Kurator:innen,
Vereinsmitglieder, IT-Abteilung,
Haustechnik, etc.)

Wer ist extern dabei?
(Dienstleister, Agenturen,

Einflussbereiche

Gibt es Veranstaltungen, politische
Themen oder andere Projekte, die
sich auf das Projekt auswirken
kénnen?

Positiv:

Negativ:

Umsetzungsschritte

Welche Etappenziele mdchten wir
erreichen und wie kommunizieren?

Welche einzelnen Schritte missen
umgesetzt werden?

Teil-/Zwischenergebnisse

Messbare Erfolge

Kommunikation

Fur welche Zwecke wollen wir die Projektinhalte aufbereiten?

Veroffentlichung der Projektergebnisse

Veroffentlichung der Etappenziele

Informationen an Projekt-Teilnehmende/Externe (Presse etc.)

Projektplanung Forderinstitutionen, Berater:innen,
Museen)
Wer leitet das Projekt?
Ressourcen Hiirden und Chancen

Was wird fiir das Projekt bendtigt?
(digitale) Werkzeuge/Software
(analoge) Materialien

Wo und wie wird gearbeitet?

Arbeitsraume (digital und/oder analog)

Besprechungen (vor Ort/Videokonferenz)

Welche Herausforderungen kénnten den Projekterfolg beeinflussen?

Technische Herausforderungen (Integration in bestehende Systeme, Schnittstellen, fehlende Erfahrungen)

Finanzielle Herausforderungen (Erfahrungen bei Einschétzung des Preises, geringe finanz.
Mittel/Abhédngigkeit von Férdermittel)

Interne Akzeptanz (Schulungsbedarf bei Mitarbeitenden, modernes Projektmanagement, etc.)

Rechtliche Aspekte (Datenschutz DSGVO, Urheberrecht, (Vorgaben Kommune)

Rolle der Zielgruppe

Welche Zielgruppen mdéchten wir in
die Planung mit einbeziehen?
(Besucher:innen, Touristen,
Bildungseinrichtungen, Schulen)

Welche Rolle bzw. welchen Einfluss
soll sie auf das Projekt bekommen?

Welche Zielkonflikte konnen
entstehen?

Evaluation (nach Abschluss)
Wurden die Projektziele erreicht?

Fir das Museum

(Erhohte Sichtbarkeit, zeitgemdb,
Image/Webseite, erweiterte
Bildungsangebote,
Effizienzsteigerung und bessere
Ressourcennutzung)

Fur die Besuchenden

(Interaktive barrierefreie Zugénge,
personalisierte Erlebnisse, flexible
Vermittlung)

Was wurde (noch) nicht erreicht?

Faktor Zeit

Wann soll das Projekt starten? Welche Vorbereitungen sind dafiir notig?

Wann soll das Projekt beendet sein? Welche Schritte sind dafiir notwendig?

Welche regelmaBigen Austauschformate werden gewdhlt? (regelmdBige Arbeitstreffen, Jour fixe, etc.)
Welche Fristen sind im weiteren Verlauf zu beachten? (Férderantrdge, Ausschreibungen, Haushalt etc.)
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